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Realizado desde 2001 com periodicidade
bianual, o Censo GIFE é uma das princi-
pais pesquisas sobre investimento social

privado no Brasil, abordando uma grande varie-
dade de temas, fornecendo um panorama sobre
estrutura, formas de atuacéo e estratégias das
empresas e dos institutos e fundagdes empresa-
riais, familiares, independentes e comunitarios que
destinam recursos privados para projetos de finali-
dade publica, contribuindo, assim, para o desenvolvi-
mento da sociedade brasileira.

Ao apresentar, a cada edigéo, as principais tendén-
cias e variagdes nas préaticas do investimento social
privado, o Censo GIFE presta suporte ao planejamen-
to, estruturagao e aprimoramento da atuagéo dos
institutos e fundagdes e aponta caminhos para o
fortalecimento do campo do investimento social e
da filantropia no Brasil.

O Mapa da Atuacao do Investimento Social
Privado em Educacao foi desenvolvido a partir de
recortes e leituras especificas da base de dados do
Censo GIFE 2016, analisando as informagoes
setoriais oriundas das respostas das 116 organiza-
¢Oes participantes da pesquisa, ilustrando e subsi-
diando o debate em torno da importancia, das
caracteristicas e do impacto do investimento social
privado na educagao do pais.

Indo além das analises tradicionais do Censo GIFE,
espera-se que essa publicagédo possa contribuir para
ampliar a reflexéo e fortalecer a atuagéo dos investi-
dores sociais em um tema téo estratégico e que se
constitui como um dos pilares da agenda publica de
desenvolvimento sustentével no Brasil e no mundo.
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A EDUCACAO TEM SIDO

A PRINCIPAL AREA
DE ATUAGAO DO
INVESTIMENTO
SOCIAL PRIVADO
DESDE 2001.

Ao longo desse periodo,

MAIS DE 80% DOS  afirmaram terem atuado com essa
|NVEST| DORES tematica, seja por meio do desen-

volvimento de agdes proprias ou
_ do apoio ainiciativas de terceiros.

2001 2003 2005 2007 2009 2011 2014 2016 MEDIA

inclusive em relagdo ao segundo e terceiro colocados no ranking de temas mais trabalha-
dos pelos investidores sociais, em que constam, respectivamente, a formacgéo de jovens para o trabalho
e cidadania (média de 60%) e a cultura e as artes (média de 56%).



ALINHAMENTO AOS

OBJETIVOS DE

SUSTENTAVEL

42%

51%

37070 86070

ERRADICAGAD
DAPOBREZA

TRABALHO DEGENTE
ECRESCIMENTO
ECONOMICO

i

VIDANA
AGuA

AGAQO CONTRA A
MUDANGAGLOBAL
DOCLIMA

3 2

1 1 1

Empresas

ou pretendem se
alinhar ao ODS4, por
perfil de investidor:

DESENVOLVIMENTO

SAUDEE
BEM-ESTAR

INDOSTRIA.INOVAGAO
EINFRAESTRUTURA

VIDA
TERRESTRE

A maior parte (69%) dos 116 investido-
res sociais afirmou ja se alinhar ou ter a
intengao de se alinhar com o Objetivo de
Desenvolvimento Sustentéavel 4: Asse-
gurar a educacao inclusiva e equitativa
e de qualidade, e promover oportunida-
des de aprendizagem ao longo da vida
para todas e todos.

(ODS)

24% o939,
19%
17% 16% 12%
15% 9%,
2 16 6 13 7T 9 1B U
a i N&o sab
16% tomenineroings 2% sdoos 0DSING

sabe responder sobre sabe responder
arelagédo com sua

estratégia

AGUAPOTAVEL
ESANEAMENTO

u

CONSUMOE
PRODUCAD
RESPONSAVEIS

O

EDUCAGAODE
QUALIDADE

hﬂi

REDUGAO DAS
DESIGUALDADES

c

PAZ. JUSTIGAE
16 INSTITUIGOES
EFICAZES XY

Yy,

IGUALDADE
DE GENERD

1

PARCERIAS EMEIOS
DEIMPLEMENTACAO

&

1

Inst./Fund.

- Inst./Fund.
Familiares

Empresariais

Inst./Fund.
Independentes
ou Comunitéarios

j




dos investidores sociais conectados ao 0DS4 ja estido engaja-
dos ou pretendem se engajar com organizacdes da sociedade
civil, 58% mencionaram a parceria com outros investidores sociais
e 54% focam sua atuagao junto a instituicdes académicas, centros
de pesquisas e universidades. Os governos municipais vém em
quarto lugar (sendo mencionados por 50% dos investidores
sociais), 0s governos estaduais estdo na sétima opcéo (38% dos

investidores sociais) e o0 governo federal consta no nono lugar (31%

dos investidores sociais).

8070 Outros investidores
sociais (fundagées /
institutos privados)

Governos
municipais Empresas
5870 547 privadas
o
507 49,
o
45%
38%
Organizagoes da Instituigdes académicas, Agéncias de Governos
Sociedade Civil centros de pesquisa, cooperagéo estaduais
(0SCs) universidades internacional /

organismos
internacionais
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PROJETOSE
PROGRAMAS
PROPRIOS

Quase metade (48%)
dessas 97 organizagoes
conta com um orgamento
de até R$ 6 milhdes/ano
para o conjunto de seus
investimentos sociais,
incluindo o aporte em
outras areas tematicas:

82

78%

realizam
projetos/
programas
proprios

22%
Mais de 6
milhdes a

22 milhdes

93%

apoiam
iniciativas
de terceiros

14%
Mais de 20 milhdes
a 50 milhdes

Dessas 97 organizagdes que
afirmaram atuar com educacéo
em 2016, 78% declararam
realizar projetos préprios e 53%
disseram apoiar iniciativas de
terceiros. O que indica que ha
varias organizacoes adotando
as duas estratégias em seus
projetos de educacao, ja que
0Ss percentuais somam mais
que 100%.

11%
Mais de
50 milhdes

4% Nzo informou

48%

Até 6 milhdes

Quando solicitados a listar a principal area de atuacao vinculada a

cada um de seus programas e projetos, 82 dos 116 investidores
sociais (71%) apontaram a area de educagao para pelo menos um

dos projetos ou programas desenvolvidos. O segundo tema mais
recorrente é a formacgéo de jovens para o trabalho e para a cidadania
que foiindicado por um tergo das organizagdes (30%):
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Inst./Fund.
Empresas Familiares

Inst./Fund.

ok ...afirmaram ter ao menos
Empresariais

um de seus programas e
Inst./Fund. projetos na area de educa-
Independentes cdo em 2016, no universo de
ou Comunitarios : : -
82 investidores sociais que
tem pelo menos um projeto
em educacao.

Ao todo, EM

essas 82 EDUCACAO, FORAM INDICADOS 3
organizagoes PROJETOS EM MEDIA.
indicaram
327 Ainda que os dados aqui apresentados

o se refiram as informacdes indicadas

= do total de 775 pelas organizagdes em seus projetos

EDUCAGAO programas e de educacao, os dados foram sempre

projetos mencio- apresentados emrelagao a quantidade
nados pelos 116 de organizacgdes para melhor permitir a
investidores analise do perfil das organizagdes que
sociais. atuam em educag3o.

G
D Privilegiou-se a apresentacéo dos
— dados em formato percentual em
detrimento ao absoluto, a no ser
quando o tamanho da base era muito
; pequeno e poderia gerar distorgdes ou
quando estritamente necessario para
a compreenséo das analises.
G
. |

Destrinchando a forma 70%, Possuempelo
. menos um

como 0§ proNJetos em orojeto na drea {3/ possuem pelo
educagéo sao operados, de educacéo QSIS ‘

. il . e e P projeto na area
percebe-se ainda mais que e operado de educagéo 52%, | possuem pelo
as organizagoes operam diretamente: que é proprio, menos um

; . mas executa- projeto na area

se}Jg prOJetF)S s oz do em parceria de educacao
multiplas, ainda que a com terceiros; através do
implementacéo direta apoio a iniciati-

vas de terceiros
COom recursos
financeiros ou
técnicos;

tenha maior destaque:




VALORES EM %

Dentre as estratégias
mais frequentes adota-

ESTRATEGJAS das nos projetos de
DE ATUAQAO educac@o por esses 82

investidores sociais,

EM EDUCAGAO destacam-se:

0 68 68 67

50494848 "’
40 40 40 ‘
37
34 o
29 29 5 26 26 26
24 93 23
10111294138 14 17§18 §19 !!!!!!!!!E.a

Fortalecimento de organizagdes / grupos / comunidades; B Ensino e capacitacéo de criangas, jovens, membros da
comunidade; B Acbes de mobilizagéo / conscientizagéo / articulagéo; n Promocéo de eventos, palestras, seminérios;

B Articulacéo e fortalecimento de redes; G Atendimento direto ao publico alvo do projeto / programa; Desenvolvi-
mento e transferéncia de tecnologia / metodologia / inovagéo; g Apoio ao desenvolvimento de politicas publicas;

ﬂ Formacgéo de profissionais do servigo publico; Elaboragéo de publicages e/ou confecgéo de materiais com foco na
tematica do projeto / programa; m Apoio a producéo cultural / intelectual; Formacéo de liderancgas; m Promocéo e
fortalecimento do empreendedorismo; m Pesquisas e/ou produgéo de conhecimento cientifico; Comunicacéo a
servigo de causas ou grupos populacionais especificos; m Apoio / financiamento para organizagdes ou individuos;
Doacéo de alimentos / materiais / equipamentos; Advocacy; Bolsas de estudo; m Assessoria técnica ou
de gestéo para dérgéos publicos; m Conservagao de espacos e patrimdnio publico, histdrico, cultural e bioldgico;

m Prémios; m Formacéo de profissionais de organizagdes da sociedade civil; m Estudo e mitigagao de impactos
(ambientais e/ou socioecondémicos); @ Construcéo de espacos, realizagéo de obras / reformas; m Desenvolvimento e
apoio a negdcios sociais; m Obtencéo de certificagao; @ Assessoria técnica ou de gestao para organizagdes da
sociedade civil; [EE) Controle social / monitoramento do poder publico; Ell) Assisténcia social / juridica; Gestéo
direta de equipamentos publicos ou unidades de conservacgéo; EB Outros.

Nos projetos e programas de educacao, ha a prevaléncia de investidores sociais desenvolvendo:

70% 68% 68% 67% 63%

iniciativas relacio-  atividades de acoes de mobili- promogcao de articulagéo /
nadas ao fortaleci-  ensino e capacita-  zagdo / cons- eventos, pales-  fortalecimento
mento de organiza-  ¢éo de criangas, cientizacéo tras e semina- deredes

coes / grupos / jovens, membros [articulagéo rios

comunidades da comunidade



Em comparagéo com outras

estratégias de atuacdo indica-
das acima, dentre os 82 investi-
dores sociais que apontaram a

area de educacéao para pelo
menos um dos projetos ou
programas desenvolvidos, as
acoes conectadas mais
diretamente a politicas
publicas ou com o poder
publico parecem ter um
destaque um pouco menor.

Os institutos e fundacoes independen-
tes ou comunitarios sdo os que mais
apoiam o desenvolvimento de politicas
publicas (80%) e realizam acdes de
advocacy (80%). Mas s&o os institutos e
fundacoes familiares os que mais realizam
projetos de formacao de profissionais do
servigo publico (74%) e assessoria técnica
ou de gestao para drgdos publicos (37%).

Formacéo de
profissionais do
servigo publico

50%

53%
40%
74%

40%

Conservacéo de espagos e
patrimoénio publico, histdrico,
cultural e bioldgico

J 26%

27%

26%

26%
20%

Metade dos investidores sociais que tém proje-
tos na area de educacao adota acdes de apoio ao
desenvolvimento de politicas publicas (51%) ou
realiza acoes de formacao de profissionais do servicos
publico (50%). Menos de um tergo realiza agdes de advocacy
(32%), presta assessoria técnica ou de gestao a drgaos publi-
cos (29%) ou promove a conservacéo de espacos e patrimoénio
publico, histdrico, cultural e bioldgico (26%). Em proporgéo
ainda menor, apenas 13% das organizagoes desenvolve contro-
le social ou monitoramento do poder publico em pelo menos um
de seus projetos de educagao e somente 5% realiza a gestao

direta de equipamentos publicos.

Empresa
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[
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B o
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politicas publicas

60%

44%
53%

51%

80%

Assessoria técnica ou
gestdo para 6rgaos
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37%
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Gestao direta de equipa-

29%

mentos publicos ou unida-

des de conservacao

5%



REGIOES DE
ATUACAO EM
EDUCAGAO

Do ponto de vista da presenca territorial,
dentre as 82 organizagdes com projetos
em educacéo, 45% das organizagdes
relataram desenvolver projetos de
abrangéncia nacional , enquanto 80%
afirmaram ter iniciativas no sudeste,
49% no nordeste, 40% no sul, 34% no
norte e 33% no centro-oeste.

33%
(27)

Centro
QOeste

PROJETOS EM EDUCAGAO:

atinge
todo
0 pais

49%
(66)

Nordeste

80%
(s19))

Sudeste
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Séo
Paulo

BASE
TOTAL

ESTADOS NOS QUAIS HA

MAIS INVESTIDORES SOCIAIS
DESENVOLVENDO PROJETOS E
PROGRAMAS DE EDUCACAO:

ESTADOS NOS QUAIS HA

MENOS INVESTIDORES SOCIAIS
DESENVOLVENDO PROJETOS E
PROGRAMAS DE EDUCACAO:

11% 10% 5% 5% 5%
M e e e

Mato
Grosso

40% | 379,

Rio de Rio
Janeiro Grande
do Sul

Alagoas  Sergipe Acre Amapé Ronddnia Roraima

Pernam-
buco

Minas Bahia Para

Gerais

ESTRATEGIAS DAS ORGANIZACOES

QUE POSSUEM PROJETOS EM EDUCAGAO POR REGIAQ (N° DE ORGANIZAGOES):

[ ] 7 8

Centro
27 QOeste

33 sul

28 Norte 66 Sudeste

12

Advocacy
Controle social / monitoramento do poder pblico

Apoio ao desenvolvimento de politicas publicas

34 19

Articulag@o e fortalecimento de redes

21

Acbes de mobilizagéo /
conscientizagéo / articulacéo

46 27

Comunicag&o a servigo de causas
ou grupos populacionais especificos

48 25

Fortalecimento de organizagdes
| grupos / comunidades

Desenvolvimento e transferéncia de
tecnologia / metodologia / inovagéo

22
26

Pesquisas e/ou producao de conhecimento cientifico

Promogéo e fortalecimento do empreendedorismo

8  Desenvolvimento e apoio a negécios sociais
Gestao direta de equipamentos publicos ou unidades de conservagéo

Assessoria técnica ou de gestéo para érgdos publicos

21 16

Formagéo de profissionais do servigo publico
(da educagao, da saude, da assisténcia, etc.)

25

37 19

Ensino e capacitagao de criangas,
jovens, membros da comunidade

47

11

) 10 B8N0 22
(7 EEN - ORI

Bolsas de estudo

Construcéao de espacos, realizagéo de obras / reformas



2% 9%

ESPECIFICIDADES
DOS PROJETOS
PRINCIPAIS

Formagéo de
jovens para o
trabalho e/ou

cidadania Culturae

Artes

Desenvolvi- Meio
mento local /
comunitério /

de base

Educagao

ambiente

71%
61% 63%
29%

Dos 82 investidores sociais com pelo
menos uma iniciativa na érea de educagao,
69 (59% das 116 organizagdes responden-
tes) destacaram esse tema como foco

de pelo menos um dos 3 projetos
ou programas mais representa-
tivos de sua atuacao em 2016:

Geragao de
trabalho e
renda

Esporte e

i recreagao

Assisténcia
Social

Nao
informou

Comunicagao

3
-

Defesade Outros

direitos

Apoio a
gestdo de
0SCs



Das 3283 iniciativas
listadas como mais
representativas
pelos 116 investido-
res sociais em 2016,

108

33%

de 69 organizacoes
tem como foco a

EDUCACAO

PROJETOS OU
PROGRAMAS

Isso significa que

1EM CADA 3 PROJETOS OU
PROGRAMAS IDENTIFICADOS COMO
PRIORITARIOS PELOS INVESTIDORES
SOCIAIS SAQ NESSA AREA.

Para fins de comparacao, o desenvolvi-
mento local / comunitério / de base, que
ocupou o segundo lugar no ranking, foi
foco de 32 projetos e programas citados
como mais representativos (10%) pelos
116 investidores sociais que participa-
ram do Censo GIFE 2016.

Cerca de um quarto dos 69 investidores sociais que destacaram projetos
de educagao entre as suas 3 iniciativas mais representativas tem como
foco de atuacao os profissionais de educacao (26%) e a leiturae a
escrita (25%), seguidos da educacio para o empreendedorismo (19%)
e de modelos de escolas e praticas pedagégicas (19%).

Leiturae

escrita
Modelos de

Educagéo

26% escola/
25% praticas Relagéo
pedagdgicas escola-
familia extra
19% 0 19% curricular / Comunidade Material
17% 0 17% contraturno g:::]prendiza- Ak i
didatico
14% §14% pc?rzioffllne
13%M129,
' .

NOTA: Cada organizagédo
poderia escolher até 3 focos
de atuagao em uma lista com
27 alternativas. Para facilitar
a visualizagao, foram
destacadas no grafico
somente as principais
categorias.

25% HOBiie

Plano
Nacional /
Estadual /
Municipal de
Educagéo

Profissionais Educagéo Desenvolvi- Educagéo Educagéo Educagéo Educagéoa Aceleragdoda  Nao

da educagéo para o mento de paraa em tempo cultural distancia aprendizagem informado
empreen- habilidades sustentabili- integral
dedorismo dade /

ambiental



As organizagdes indicaram ainda as modalidades prioriza-
das em educacéo para seus trés principais projetos. A
grande maioria (71%) dos 69 investidores sociais que
destacaram projetos de educagao entre suas trés iniciati-

MODALIDADES vas mais representativas declaram atuar no ensino formal,

seguidos de 35% na educagéo néo formal e 17% na educa-
PRIORIZADAS céo integral. O ensino profissionalizante responde por

apenas 13% enquanto a educagdo no campo, a educagao
especial e o conhecimento tradicional aparecem empata-
dos no antepenultimo lugar com 4%. A valorizagao do saber
popular é foco de apenas 3% desses investidores sociais,
enquanto nenhum deles atua na educacéo indigena ou

Educacéo
formal

quilombola.
71%
©
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Em relagéo as etapas de ensino, a maioria atua no Ensino Fundamental
Il (59%) e no Ensino Fundamental | (58%,). O Ensino Médio também é
foco de quase metade dos investidores sociais com projetos priorita-
rios na area de educacéo (46%). Pés graduacéo (4%), extenséo
universitaria (3%) e alfabetizagéo de adultos (3%) contam com a
atengao de uma proporgao menor de investidores sociais.

46% ‘ @ [ ] 1970
3%

@ Alfabetizagdo de adultos @ Educacioinfantil (4 e 5 anos) @ Ensino superior
@ Ciclo de alfabetizagéo Ensino fundamental | (6 a 10 anos) @ Ensino técnico
Educacéo de Jovens e Adultos (EJA) Ensino fundamental Il (11 a 14 anos) @ Educacéo universitaria
@ Educagao infantil (0 a 3 anos) Ensino médio Pés-graduagao
NDA ou N/A




78% dos investido-
res sociais atuam com
individuos ou grupos
de individuos;

BENEFICIARIOS
DIRETOS DOS
PROJETOS

14% direcionam
seus esforgos para
apoio a organizagoes
da sociedade civil;

Em relacdo a grupos populacionais especificos,
para aqueles que selecionaram individuos como
beneficiarios diretos consta apenas um projeto
com foco em meninas / mulheres e um com
foco em populagdes tradicionais entre os trés
principais projetos de educagéo mencionados
pelas organizagdes. Os projetos sdo desenvol-
vidos por duas organizacdes diferentes. Nao ha
projetos voltados a negros / afrodescendentes
ou comunidades quilombolas.

36% enfocam profis-
sionais de categorias
especificas da adminis-
tragao publica;

9% atuam com drgaos
[ servigos [ programas
no ambito da adminis-
tragao publica;

23% desenvolvem
iniciativas voltadas
para a sociedade em
geral;

7% focalizam profissio-
nais de categorias
especificas de organiza-
¢oOes da sociedade civil.

A maior parte dos investidores sociais
priorizam individuos e grupos de individuos
em seus projetos mais representativos de
educacado. Os institutos e fundacdes familia-
res sdo 0s que mais direcionam seus projetos
prioritarios de educacao para profissionais da
administragéo publica (66%) enquanto os
institutos e fundagdes comunitarios séo os
que mais tém organizagdes da sociedade civil
como beneficiarios (40%).

Individuos / grupos de
individuos

78%
80%
80%
Organizagoes da
sociedade civil 14%,

Empresa

. Inst/Fund. empresarial

Profissionais de categorias
especificas da admi-
nistragao publica

36%
20%

8%
56%
20%

Profissionais de categorias espe-
cificas de organizagoes
da sociedade civil

7%

() Inst/Fund. familiar

Orgdos / servigos / programas no
ambito da adminis-
tragéo publica

9%

B s
G2

20%

Sociedade em geral

23%
30%

0

Inst./Fund. independente Média

ou comunitario



Valores em %

Profissionais de cate-
gorias especificas da
administracao publica,
aparecem como o
segundo tipo de bene-
ficiario mais citado
pelas organizacoes,
ainda que tenham sido
mencionados em
percentual bastante
inferior em relagdo aos
individuos/ grupos de
individuos.

Orgéos da
administragéo
publica direta
(secretarias,
ministérios,
prefeituras)

Instituicoes
académicas,
centros de
pesquisa,

universidades sociais

(escolas,
hospitais,

CRAS

Outros
investidores

Organizagdes
da sociedade

civil /comuni-  sociais

térias [ de (fundacées,

base institutos
privados)

)
ii

De outro lado, os érgaos da
administracao publica foram os
mais citados pelos investidores
sociais como parceiros para a
realizacdo de pelo menos um de
seus trés projetos mais repre-
sentativos de educacao (80%).
Esses dados refletidos a luz das
estratégias de atuacao j& apre-
sentadas apontam para como 0s
institutos e fundagdes tém
buscado se aproximar e/ou se
alinhar as politicas publicas nos
projetos de educacéo.

Equipamentos

Associagoes
de moradores
ou de bairros /
agremiagdes

Ainda emrelagéo as parcerias,
em segundo e terceiro lugares
aparecem as organizacoes da
sociedade civil (65%) e as
instituicoes académicas e
centros de pesquisa (52%).
Chama a atengéo também a
importancia de outros investido-
res sociais como parceiros de
46% das organizagdes em seus
projetos prioritarios de educa-
¢ao, indicando uma possibilidade
de articulagao dentro desse
universo de atores.

Centros Associagoes
culturaisou  oufundagdes Bancose
museus internacio- instituicoes Entidades .
nais de fomento representati-
19 (BNDES, CAF) vas/de 19
17 16 classe
B0a
Empresas Individuos Agéncias de Movimentos  Sistema S Negdcios N&o conta com
sociais néo (pesqui- cooperagao sociais / (SESC, SENAI, deimpacto organizagoes
mencionadas  sadores, internacional  coletivos SESI, etc.) parceiras
anteriormente artistas, | organismos neste projeto /
produtores, internacio- programa
etc.) nais (BID,
PNUD etc)

O percentual de organizagdes com parcerias formais com 6rgdos da administracéo publica nos
projetos prioritarios de educagao é maior entre institutos e fundagoes familiares (94%) e institu-
tos e fundagdes empresariais (86%). E cai significativamente no conjunto das empresas (50%) e
dos institutos e fundagdes independentes ou comunitarios (40%).



Jé as parcerias formais com organizagdes da sociedade civil nos projetos prioritérios de educagao
prevalecem nos institutos e fundagdes independentes ou comunitéarios (80%) em comparacéo
com os institutos e fundagdes empresariais (67%), institutos e fundagdes familiares (61%) e as
empresas (60%).

DO PO NTO 78% dos investido- 859% contaram com 851% nzo avalia-

res sociais avaliaram consultoria externa ram suas iniciativas

D E VlSTA DA seusdprOJ('jetos priorita- para avaliar os trés Zrinccipais na area
~ rios de educagéo com programas e projetos e educacao.
AVALIAGAO: equipe propria; mais representativos

em educacao;

3 PROJETOS OU PROGRAMAS MAIS
REPRESENTATIVOS DE EDUCACAO

APOIADOS PELOS INVESTIDORES SOCIAIS EM
2016 POR REGIAQ DO BRASIL

ORGANIZACOES POR [ lLY 44 EM CADA REGIAO:

20 _ 17 42 20 Educacéo Formal
8 - 8 20 11 Educagéo néo formal

(3 . 4 11 5 Educagaointegral
2. 0 33 Educacdodocampo
'013 0 Educacéo especial —
l 1 Conhecimento tradicional
0 Valorizagéo do saber popular '
4 .2 6 4 Outros '

0 Nao informado '

2.4 8 3 Educacao profissionalizante



ORGANIZACOES POR (ALYZ1 34 EI1[0) EM CADA REGIAQ:

BASE 21 Norte

TOTAL (32 Nerieste ) 22 G| 57 suaeors
0 Alfabetizacéo de adultos
6 .3 9 5 Ciclode alfabetizagéo
5 '3 5 4 Educacéo de Jovens e Adultos (EJA)
4 .3 12 4 Educacéoinfantil (O a3 anos)

8 - 5 18 7  Educacéo infantil (4 e 5 anos)

15 - 11 31 17
17 (20 11 a3 19
15 (17 113 25 16 Ensino médio

'2 6 3 Ensino superior
2'3 7 4 Ensino técnico
0 Extensao universitdria
l 1 Poés graduagao
4. 6 2 6 Nenhumadasanteriores/ndo se aplica
NOTA: Os dados se referem as organizages

que destacaram projeto de educagéo entre as
suas 3 iniciativas mais representativas

28 sul

Ensino fundamental | (6 a 10 anos)

Ensino fundamental Il (11 a 14 anos)




ORGANIZACOES POR (W ELED I F YIS 1i] EM CADA REGIAO:

8 - 6 15 9 Leitura e escrita
() - 4 12 7 Profissionais da educacao
Modelos de escola [ praticas pedagdgicas inovadoras

6 - 4 10 5 (ex.: ensino hibrido, sala de aula invertida)
5 - 6 11 7 Educacéo para o empreendedorismo
5 - 4 8 5 Educacéo extracurricular / contraturno
4 - 2 6 6 Educacéo para a sustentabilidade / ambiental
4 - 3 9 3 Educacéo em tempo integral

Material didatico / paradidatico (on e off line)
3 - 4 7 5 para estudantes e educadores
3 - 4 12 2 Desenvolvimento de habilidades socioemocionais
3 - 3 9 2 Relagao escola-familia
3 . 2 6 3 Comunidade de aprendizagem

3 @15 2 Educagdoadistancia
3 - 3 5 3 Aceleragéo da aprendizagem
2 . 3 6 3  Educacéo cultural

2 . 5 2  Plano Nacional / Estadual / Municipal de Educacéo

NOTA: Cada organizag&o poderia escolher até
3 campos de atuagao em uma lista com 27
alternativas. Para facilitar a visualizag&o,
foram destacadas no gréfico somente as
principais categorias.
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