
SOMOS UMA PLATAFORMA DE 
CONEXÕES PARA FOMENTAR O 
ECOSSISTEMA DE NEGÓCIOS DE 
IMPACTO NO BRASIL.

www.pipe.social
www.pipe.social/mapa2017

Realização

PATROCINADORES 

PARCEIROS

TRACKING FINANCEIRO

AJUDAS MAIS URGENTES

Têm apenas homens 
como fundadores

Estão no Sudeste
(43% no Estado de SP)

Não responderam

58%

Têm apenas mulheres 
como fundadoras

20%

PERFIL DOS NEGÓCIOS BASE GERAL: 579 NEGÓCIOS

BASE GERAL: 579 NEGÓCIOS

BASE GERAL: 579 NEGÓCIOS

(% menções - resposta múltipla) 

% Menções - Resposta Múltipla

579
40%

30

Têm 
MENOS 
DE 3 
ANOS de 
fundação

70% Já estão FORMALIZADOS

NEGÓCIOS 
MAPEADOS

ÁREAS DE IMPACTO

MODELO DE NEGÓCIO

*Definição da principal área de impacto do negócio pela análise da pergunta aberta: 
‘Qual problema seu negócio resolve no mundo?’

ACOMPANHAMENTO DO IMPACTO*

PRINCÍPIO 1.  
COMPROMISSO COM 
A MISSÃO SOCIAL E 
AMBIENTAL

*Medição dos quatro critérios determinados pela Carta 
de Princípios para Negócios de Impacto no Brasil

Ainda não encontraram a 
melhor forma de fazer isso

Não sabem/ 
não responderam

Sinalizam seu propósito 
de impacto em TODA A 
COMUNICAÇÃO EXTERNA

Propósito de impacto incluso 
no Contrato Social, Estatuto Social 
ou documento equivalente

Propósito de impacto incluso 
na sua Missão, Visão e Valores 
Institucionais

SAAS - Software as a service 
(software como serviço)

Mencionam 
VENDA DIRETA ÚNICA 
como modelo de 
monetização

Venda direta
recorrente

Publicidade

Assinatura

PAAS - Plataform as a service 
(plataforma como serviço)

IAAS - Infrastructure as a service  
(infraestrutura como serviço)

Outros

Micropagamentos

Têm equipe própria com mais de 
2 funcionários (sendo 19% equipes 

próprias acima de dez funcionários)

Cidades

Tecnologias
Verdes Cidadania

Educação

Saúde

8%

38%

9%

10%
12%23%Finanças

Sociais

90%

63%

3%

20%

3%

9%

52%
B2B

52%
B2C

42%
B2B2C

27%
B2G

9%
C2C

6%

Mencionam B2B
como modelo de negócio

Ainda não sabem

44%

43%

34%

19%

15%

14%

9%

4%

6%

31% até R$100 MIL

13% entre R$101 MIL ~ R$500MIL

6% entre R$501 MIL ~ R$1MILHÃO

5% entre R$1,1 MILHÃO ~ R$2 MILHÕES

3%
não sabem/ 
não responderam

35% Ainda NÃO 
FATURARAM

7%
Faturaram ACIMA 
de R$2,1 MILHÕES

23%

38%

33%

6%

     de R$200MIL 
a R$1 MILHÃO

MAIS de 
R$1 MILHÃO

Não sabem/ 
    não responderam

até 
R$200MIL

DO
S 5

79
 NEGÓCIOS MAPEAD

O
S

79%
ESTÃO CAPTANDO 
INVESTIMENTO E, 

DESSES:

BASE CAPTAN
D

O
: 454

QUEM ESTÁ CAPTANDO QUEM JÁ RECEBEU INVESTIMENTO

42%

25%

11%

Ainda NÃO 
FORAM INVESTIDOS

ou não captaram

Já receberam 
investimento de FFF
(FAMILY, FRIENDS & FOOLS)

INCUBADORAS / 
ACELERADORAS

9% ANJO 
PROFISSIONAL

6%

7%

CROWDFUNDING5%

EMPRESAS 
PRIVADAS

7% INSTITUTOS 
/ FUNDAÇÕES

8% EDITAIS DO 
GOVERNO

NÍVEL 3

NÍVEL 2

NÍVEL 1

43%

15%

2%

14% 26%

PRINCÍPIO 2.  
COMPROMISSO COM 
O IMPACTO SOCIAL E 
AMBIENTAL 
MONITORADO

Ainda não definiram 
indicadores de 
impacto para 
medição 

31%
NÃO ACHAM 
NECESSÁRIO
medir ou acompanhar 
seu impacto

28%

Definiram indicadores mas ainda 
não mede de maneira formal

Têm processo formal de 
pesquisa interno

Têm processo formal de pesquisa 
interno e comunicam os resultados

Contrata auditoria externa 
e comunicam os resultados

NÍVEL 3

NÍVEL 2

NÍVEL 1

28%

8%

4%

NÍVEL 4

1%

PRINCÍPIO 3.  
COMPROMISSO 
COM A LÓGICA 
ECONÔMICA

Contam com subsídio/capital 
filantrópico para cobrir entre 26% 
e 50% da sua despesa operacional

Contam com subsídio/capital 
filantrópico para cobrir até 25% 
da sua despesa operacional

NÃO TÊM SUBSÍDIO/ 
CAPITAL FILANTRÓPICO 
como fonte de receita

Conta com subsídio/capital 
filantrópico para cobrir entre 
51% e 100% da sua despesa 
operacional*

*Organizações com mais de 50% de dependência de filantropia foram excluídas da amostra analisada

NÍVEL 3

NÍVEL 2

NÍVEL 1

0%

3%

3%

NÍVEL 4

46%

PRINCÍPIO 4.  
COMPROMISSO COM 
A GOVERNANÇA 
EFETIVA

Nunca calcularam/ fizeram 
a análise do legado 
socioambiental deixado pelo 
negócio versus o valor 
econômico extraído

Consultam a comunidade mas 
ela não participa da gestão do 
negócio

O legado socioambiental é INFERIOR 
ao valor econômico extraído

O legado socioambiental é IGUAL 
ao valor econômico extraído

O legado socioambiental deixado 
pelo negócio é SUPERIOR ao 
valor econômico extraído73%

42%
Pessoas da comunidade 
exercem liderança no negócio

A comunidade têm 
assentos em conselhos 

Não consultam 
a comunidade

Um estudo 
colaborativo, que só 
foi possível pela 
combinação inédita 
de cerca de 40 atores 
do ecossistema, em 
um esforço conjunto 
para mapear o setor.

GESTÃO DO NEGÓCIO/ 
GOVERNANÇA/ 

PROCESSOS INTERNOS

11%

De menções 
referentes à 
DINHEIRO/ 
BUSCA DE 

INVESTIDOR

COMUNICAÇÃO 
DO NEGÓCIO/ 

SOLUÇÃO

BUSCA DE 
CLIENTES/ 
VENDAS

46%

18%

11%

 TECNOLOGIA
6%

 NETWORKING
10%

 TIME/ EQUIPE
6%

INFRAESTRUTURA
4%

MENTORIA

16%

PRODUTO/ 
PRODUÇÃO

4%ACELERAÇÃO

2%

ESTRATÉGIA DE 
NEGÓCIO/ MODELO 

DE NEGÓCIO

9%

Não sabem / não responderam12%

4%

4%

38%

24%

1%

2%

1º Mapeamento 
Brasileiro de Negócios de 
Impacto Socioambiental 

BASE GERAL: 579 NEGÓCIOS

BASE GERAL: 579 NEGÓCIOS

BASE GERAL: 579 NEGÓCIOS

*corporate venture, 
venture capital, 
private equity e/ou 
crowdequity

INVESTIDORES 
COM CONTRATOS 
FORMAIS* 

FATURAMENTO NO ÚLTIMO ANO

O negócio ainda 
não gera receita48%

2%
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