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Tém apenas homens
como fundadores
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90%

Ja estdo FORMALIZADOS

Estdo no Sudeste

Tém equipe prépria com mais de
(43% no Estado de SP)

2 funcionarios (sendo 19% equipes

proprias acima de dez funciondrios) 2% Ndo responderam

AREAS DE IMPACTO

BASE GERAL: 579 NEGOCIOS

*Defini¢do da principal area de impacto do negocio pela analise da pergunta aberta:
‘Qual problema seu negocio resolve no mundo?

Educacgao

Saude 38% Tecnologias
@ Cidades - Verdes Cidadania
Fi
s w O
@ | pof
oo |l . . . .
oo |l
oo [y hoo0oogod HiN) Wy
+ oo [y hoooogod N N
ooy oooogod O OO
nogoooon Bo= O
noooooon
\j%ggg =™ | #15BE5HEE e lals
- || [)—&
= -
I I b
DD D [ 0 0 9 NEGOCIO
@ 0 : O O 0aelo ae €g0CIO
e 43% JPovieseie
e
34% REXSLENE
19% Publicidade
'
(@l '
" . 9% ’. are as a service
() czc 0 a omo 0
o 27% O/1ATA]0 d Cco O O
42/0 BZG Opaga e O
B2B2C
O 0

TRACKING FINANCEIRO

QUEM ESTA CAPTANDO

ESTAO CAPTANDO
INVESTIMENTO E,
DESSES:

38‘%
até
R$200MIL

MAIS de
R$1 MILHAO

o
=
=

ACOMPANHAMENTO DO IMPACTO*

Ndo sabem/
nao responderam

BASE GERAL: 579 NEGOCIOS

QUEM JA RECEBEU INVESTIMENTO

9%

ANJO
PROFISSIONAL

=

7%

7% | INsTITUTOS

/ FUNDACOES
8
;

59 | CROWDFUNDING

89, | EDITAIS DO
GOVERNO

INVESTIDORES
COM CONTRATOS
FORMAIS*

*corporate venture,
venture capital,
private equity e/ou
crowdequity

.
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INCUBADORAS / .

ACELERADORAS ‘"m

>
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Ainda NAO
FORAM INVESTIDOS
Oou ndo captaram

Ainda NAO
FATURARAM

35% 25%

Ja receberam
investimento de FFF
(FAMILY, FRIENDS & FOOLS)

31% até R$100 MIL

13% entre R$101 MIL ~ R$500MIL

6% entre R$501 MIL ~ R$1MILHAO

5% ecntre R$1,1 MILHAO ~ R$2 MILHOES
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=9 7%

Faturaram ACIMA
de R$2,1 MILHOES

3%
nao sabem/
ndo responderam

BASE GERAL: 579 NEGOCIOS

*Medicao dos quatro critérios determinados pela Carta
de Principios para Negocios de Impacto no Brasil

PRINCIPIO 1.

COMPROMISSO COM

A MISSAO SOCIAL
AMBIENTAL

PRINCIPIO 2.

COMPROMISSO COM
O IMPACTO SOCIAL E

AMBIENTAL
MONITORADO

PRINCIPIO 3.

COMPROMISSO
COM A LOGICA
ECONOMICA

~

Sinalizam seu propésito
de impacto em

Propdsito de impacto incluso
no Contrato Social, Estatuto Social
ou documento equivalente

Proposito de impacto incluso
na sua Missao, Visdo e Valores
Institucionais

N3do sabem/
ndo responderam

Ainda ndo encontraram a
melhor forma de fazer isso

14% 26%

Ainda nao definiram
indicadores de
impacto para
medicao

31%

28% medir ou acompanhar

seu impacto

Contrata auditoria externa
e comunicam os resultados

Tém processo formal de pesquisa
interno e comunicam os resultados

Tém processo formal de
pesquisa interno

Definiram indicadores mas ainda
ndo mede de maneira formal

como fonte de receita

Contam com subsidio/capital
filantropico para cobrir até 25%
da sua despesa operacional

Contam com subsidio/capital
filantropico para cobrir entre 26%
e 50% da sua despesa operacional

Conta com subsidio/capital
filantrépico para cobrir entre
51% e 100% da sua despesa
operacional*

O negocio ainda
nao gera receita

48%

*QOrganiza¢des com mais de 50% de dependéncia de filantropia foram excluidas da amostra analisada

PRINCIPIO 4.

COMPROMISSO COM

A GOVERNANCA
EFETIVA

AJUDAS MAIS U

(% mencoes - resposta multipla)

ACELERACAO
COMUNICACAO 2%
DO NEGOCIO/

SOLUCAO

O legado socioambiental deixado
pelo negdcio é SUPERIOR ao
valor econémico extraido

O legado socioambiental é IGUAL
Nunca calcularam/ fizeram ao valor econémico extraido
a analise do legado
socioambiental deixado pelo
negdcio versus o valor

econOmico extraido

O legado socioambiental € INFERIOR
ao valor econdmico extraido

Ndo consultam
a comunidade

A comunidade tém

) assentos em conselhos
Consultam a comunidade mas

ela ndo participa da gestdo do
negocio

Pessoas da comunidade
exercem lideranca no negécio

Nao sabem / ndo responderam

RGENTES

BASE GERAL: 579 NEGOCIOS

PRODUTO/
PRODUCAO MENTORIA
[\
4% 16% GESTAO DO NEGOCIO/
g GOVERNANCA/
PROCESSOS INTERNOS
— )
11%

ESTRATEGIA DE
NEGOCIO/ MODELO
DE NEGOCIO
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